IL CITTADINO DI LODI

MERCOLEDI 15 FEBBRAIO 2023

ILLUSTRAZIONI Le opere della lodigiana Elena Verdelli sono raccolte nellagenda della Fondazione Banca Popolare

‘N

365 giorni disegnati conil sorriso
da vivere con l'ironia di Caliceddi

B Dodici mesiin compagnia del-
l'arte ironica firmata Caliceddi, gra-
zie all'agenda 2023 della Fondazione
Banca Popolare di Lodi. Una sfida
chelartistalodigiana, Elena Verdelli,
haaccolto consoddisfazione, in se-
guito alla richiesta del presidente
Guido Castellotti, che le ha commis-
sionato l'illustrazione dei mesi del-
l'anno che scandiranno I'impegno
della Fondazione. Il taglio dell'agen-
dae Caliceddi, dall'inizio alla fine,a
cominciare proprio dalla copertina:
conunaserie di guantirossi che si
stringono il mignolino, infatti, arti-
sta haraffiguratoil rituale della pa-
ce, proprio come lo fanno i bambini:
«Al di la degli equilibri geopolitici
che condizionano la pace nel mondo,

AGGTO

“La mamma™

inrealtala pace si puo scegliere ogni
giorno, appianando le dispute che
sorgono in famiglia nella quotidiani-
ta». Matrale pagineillustrate del-
'agenda 2023, non manca certo la
vena pungente eironicachedasem-
pre éil suo marchiodi fabbrica: af-
frontando il tema del cambiamento

La copertina
dell’agenda
eluna delle
vignette
dedicata

al mese

di maggio

climatico, ad esempio, il mese di agosto
raffigura un orso polare in cerca di
refrigerio traibagnantiinspiaggia,
sotto 'ombrellone. Come indicato
dalla Fondazione, poi Elena Verdelli
ha dato voce a tematiche locali come
la giornata del volontariato che, a
settembre, vede in prima lineal'im-
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pegno della Fondazione a favore del
territorio. «Lavignetta di unasigno-
racheimpennasu una carrozzina
turbo spinta da unragazzino, e un
messaggio ironico che rappresenta
tuttal'energia dello scambio genera-
zionale in chiave simpatica e positi-
va» spiega l'artista. Poi, il bambino

travestito da bancarioin occasione
del Carnevale, la mamma multi-
tasking o le ricorrenze del mese di
marzo che puntanoiriflettori sulle
pari opportunita, sono il marchio
vincente di un‘agenda che eandata
a ruba: «Nonostante siamo ormai
tuttiinterconnessi attraverso il web
edotatidi agenda elettronicasul te-
lefono, in Fondazione Banca Popola-
re di Lodi abbiamo scelto di conti-
nuarea stampare l'agenda planning
- spiega il presidente della Fondazio-
ne Castellotti che sottolinea come
-laFondazione abbia proposto, mese
per mese, complessi temi di attuali-
ta, trattandoli con l'apparente legge-
rezzadell'ironia nella consapevolez-
za che i lettori sappiano cogliere,
nelleallusioni e nelle sfumature, il
vero significato dei messaggi conte-
nutinellevignette, maibanali, rea-
lizzate da Elena Verdelli ». m

Lucia Macchioni



